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INTRODUCCION

Memoria grafica

El uso de una imagen grdfica faciimente identificable y que indique fdciimente dénde se encuentra

situada la explotaciénn agraria puede ayudar a aumentar las ventas.

Una répida identificacion de lo que se vende es muy importante ya que las explotaciones agrarias pueden
ser poco visibles y se debe conseguir que el consumidor que pasa por la carretera entienda el mensaje en
unas décimas de segundo. Por este motivo, se ha considerado esencial crear una imagen atractiva

estéticamente, pero sobretodo muy funcional.

El logotipo para identificar los establecimientos y los productos de venta directa
sintetiza dos aspectos prioritarios:

1. Identifica la explotacién agraria para que el consumidor final pueda encontrar el punto de venta
El uso del indicador de localizacién (muy utilizado en Internet para indicar que hay un negocio) no sélo se
aplica al logotipo; se puede utilizar fisicamente y a tamano gigante para la sefalizacion de la explotacion

y también sobre un mapa online que ubique la explotacién agraria.
2. Identifica que el producto es fresco

El producto del que dispone el agricultor tiene un valor anadido muy importante, ya que pasa de estar en

el campo a las manos del consumidor. Mds fresco imposible.

+

Indicador de Producto fresco Explotacién agraria / Venta directa
localizacion




01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.1 Logotipo y simbolo




01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.2 Variaciones aceptadas y variaciones no recomendables

El titulo Venta directa es un refuerzo comercial

necesario. El conjunto substituye al cldsico vy

funcional "Aqui se venden naranjas”, o expresiones

similares.

El titulo principal, y por lo tanto, el de mayor tamano,

/ debe ser el producto que se desea comercializar.

VENTA DIRECTA Se proponen tres variaciones del titulo principal que

P RO D U CTO se describen en la siguiente pdagina.

5 ! t .7 . El nombre del productor o de la explotacion agraria
g ana se coloca mds abajo, con la tipografia auxiliar.

v 9@

VENTA DIRECTA

PRODUCTO
Enplotacicn agrania VENTA DIRECTA

PRODUCTO

VENTA DIRECTA

PRODUCTO
bt

nlataid .




01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.2 Variaciones aceptadas y variaciones no recomendables

Se proponen fres variaciones para el titulo principal del logotipo:

1. Usar el alimento en concreto. Ej.: naranjas.

2. Utilizar la categoria del alimento. Ej.: fruta.

3. Indicar la palabra alimentos para no destacar uno sobre los demds.

El nombre de la explotacién agraria continUa debajo, con la tipografia auxiliar y en cursiva.

Cada productor o elaborador puede elegir que variacién le interesa mds para su caso
concreto segun el producto que entienda que es el principal reclamo de su negocio.

VENTA DIRECTA

NARANJAS

enlotacis .

VENTA DIRECTA

FRUTA

Cenlotacis .

VENTA DIRECTA

ALIMENTOS

cenlotacis .




01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.3 Gama cromdtica

VENTA DIRECTA

NARANJAS
&L Hont den Ros

Aplicacién monocromdtica en color
principal (Panfone 354 C)

VENTA DIRECTA

NARANJAS
&L Hont den Ros

Logotipo a dos fintas, positivo

VENTA DIRECTA

NARANJAS

Logotipo a una tinta (negro), positivo

VENTA DIRECTA

NARANJAS
&L Hont den Ros

Logotipo en B/N, a una tinta, positivo

VENTA DIRECTA

NARANJAS
%' Hont den Ras

Logotipo a dos tintas (negro + Pantone 354 C),
positivo con sombra posterior (30 % negro)

VENTA DIRECTA

NARANJAS

&L Hont den Ros

Logotipo a una tinta (negro), positivo
con sombra posterior (30 % negro)



01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.3 Gama cromdtica

El gris del simbolo y del nombre de la explotacién agraria
puede servir para destacar los titulos de Venta directa y
del producto.

En los periédicos, cuando se contracte un anuncio en

VENTA DIRECTA blanco y negro. ésta podria ser una buena opcion.
Ed )
&L Hont den Ros
Logotipo en B/N, a una finta, positivo sobre fondo gris (20 %) Logotipo a dos tintas sobre color Pantone 354 C

VENTA DIRECTA

&L Hont den Ros

Logotipo en B/N, a dos tintas sobre fondo gris (50 %) Logotipo blanco sobre color Pantone 354 C

VENTA DIRECTA

NARANJAS

&L 'Hont den Res &L Hont, der Ros

Logotipo en B/N, a una tinta sobre fondo negro Logotipo blanco y color Pantone 354 C sobre fondo negro

VENTA DIRECTA

VENTA DIRECTA

NARANJAS NARANJAS

L 'Hont den Ros




01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.3 Gama cromdtica

Debido a la baja visibilidad no se recomienda la repro-
Tcm [q q duccién del logotipo entero en tamanos inferiores a 1

Sen, Canals
cm. En cambio, el simbolo puede aguantar bien en

medidas inferiores.

: VENTA DIRECTA
VENTA DIRECTA

VENTA DIRECTA

NARANJAS NARANJAS NARANJAS
L Hont din Riss &L Hart den Ros

x1 x1,5 X2

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD / COLORES PRINCIPALES/
Codigos cromaticos

En determinados soportes grdficos no

es posible usar la marca con los 80 % 80 %
colores principales. Por ello, se hace la
prevision de una o dos tintas o colores
(por ejemplo, para la prensa escrita).
60 % _ 0%
40% 40 %

Pantone 354 C

Cuatricomia: C: 95, M:0,Y:100B: 0
RGB: RO, G: 174, B:66
Hexadecimal: #000e42

(web)



01 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.4 Tipografias

Century Gothic Bold

aAbBcC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz, ;.- ?1+-*

0123456789

Bukhari Script Regular

QBCOETGHITHEMNBPARS TUVIIXYY
abedefghijhlmnopgratuvwnyy,;.- P 1+-*

0123456789

AREA DE PROTECCION

Para asegurar la aplicacién y la percepcion dptimas del logotipo en todos los soportes y formatos, se ha determi-
nado un drea de seguridad que establece una distancia minima con respeto a los textos y a los elementos
grdficos equivalentes al porcentaje del simbolo del logofipo.

""""" VENTA DIRECTA ~~~~~

PRODUCTE

50 % 25%

Nota: Ei espaciado entre letras se ha ajustado de manera arbitraria, letra a letra. Para el resto de reproducciones,
con otras palabras se puede usar Century Gothic, con un espaciado aproximado de 5.

11



02 ETIQUETADO

2.1 ETIQUETAS ADHESIVAS DE PVC

Se prevén tres tipos de adhesivos, de los que
cada productor o elaborador puede elegir los
que crea convenientes para sus necesidades.

Tipos de adhesivos:

A) De un centimetro de largo: sélo con el
simbolo.

B) De dos centimetros, con la inscripcidn Venta
directa . Esta versidén se recomienda para los
envases de productos como queso, leche,
aceite, efc.

C) De 10 cm, con informacién del productor y
el fipo de producto . Esta version puede ser
también de 20 cm para ofras aplicaciones.

El cuerpo de la tfipografia debe ser como se
indica en las imdgenes, tantfo en tamanos
como en espaciados.

Hay que respetar las indicaciones ya que
cualquier distorsion o cambio fipogrdfico
puede ir en detrimento de la marca y de una
visualizacion correcta.

i
VENTA
DIRECTA

Q-

VENTA DIRECTA

NARANJAS

&L Hoent den Ros

B)2cm

C)10cm

12



02 ETIQUETADO

2.1 ETIQUETAS ADHESIVAS DE PVC

Se puede dar que el productor o elaboro-
dor quiera reservar sélo una parte de la
produccién para la venta directa y el resto
la destine a otros canales de comerciali-
zacion. Por este motivo, el distintivo Venta
directa se presenta como una opcidon
anadida sobre las etiquetas ya existentes.

La colocacion preferente es sobre la
efigueta de enfrente, solapando la mitad
de la misma pero sin tapar la informacion.

g
VENTA
DIRECTA

Adhesivo tipo B de 2 cm de altura

.

VENTA
DIRECTA




02 ETIQUETADO

2.1 ETIQUETAS ADHESIVAS DE PVC

Para los vinos se recomienda colocar el adhe-
sivo en la parte superior derecha. También se
puede situar en la parte inferior derecha,
segun el disefo.

La misma recomendacién vale para los en-
vases de leche o de aceite, en los que
también se puede colocar en la parte inferior.

|
:

o Y
S

i
VENTA
DIRECTA




02 ETIQUETADO

2.2 APLICACION EN HUEVOS

Adhesivo tipo C

Se presentan dos opciones: la prim-
era consiste en colocar el adhesivo de 10
cm sobre las hueveras (fipo C), y la
segunda, en utilizar un cartdn troquelado y
doblado por las lineas discontinuas, un VENDA DIRECTA
envase de bajo coste y a la vez funcional Oous
que incorpora el logotipo en la solapa. i "
Puede ser Ufil tanto para transportar
hueveras de 6 como de 12 unidades.

Huevera para una docena Informacién obligatoria

12cm 4cm 4cm 12cm 12cm 4cm 4cm

|
N

<

Huevera para media docena




02 ETIQUETADO

2.3 APLICACION EN QUESOS

El uso del logotipo en los quesos es también
bastante libre, y dependerd de las necesi-
dades del productor o elaborador.

Se pueden dar dos supuestos, que se utilice
el logotipo previamente impreso en el
envase o bien que se pegue al envase un
adhesivo fipo B.

En ambos casos se recomienda incorporar
la versidn del logotipo que contiene la men-
cién Venta directa, y colocar el logotipo en
la parte superior derecha de la cara frontal.

SEMI CURAT
Productor

y >y

SEMICURAT
Productor |

16



02 ETIQUETADO

2.4 APLICACION EN EMBUTIDOS

En este caso el adhesivo puede ser del
mismo famano que el resto de tipo B, pero
en forma de diptico para poder doblarlo
por la mitad y fijarlo en la cuerda del
embutido.

B)2cm




02 ETIQUETADO

2.5 EL LOGOTIPO EN BOLSAS Y CAJAS

El logotipo se puede imprimir a dos tintas
directamente sobre les bolsas de carton
kraft. También se puede usar un adhesivo
tipo C, como se observa en el ejemplo de la
caja de fruta.




03 PUBLICIDAD

3.1. Anuncios horizontales para prensa escrita y digital

Los anuncios de formato horizontal tienen el formato del logotipo justificado a la izquierda, dejando el simbolo en el
centro para que sea mds visible. La informacion de contacto también aparece justificada y en linea con el logotipo.
A continuacién, se presentan cuatro ejemplos de algunas posibilidades del mismo anuncio con unas medidas
aleatorias.

Banner horizontal en color

VENTA DIRECTA

NARANJAS

c K] 7. ’
Ctra. Vella de Bunyola, 123 (abans de la cira. de Santa Maria)
07110 Bunyola. Obert de 8h a 15 h. Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666

www.tarongestarongi.net

VENTA DIRECTA

NARANJAS
Can Tansngs

www.tarongestarongi.net

VENTA DIRECTA

NARANJAS

c r) 7- ’
Ctra. Vella de Bunyola, 123 (abans de la ctra. de Santa Maria)
07110 Bunyola. Obert de 8h a 15 h. Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666

www.tarongestarongi.net

VENTA DIRECTA

NARANJAS

c E] 7. ’
Cftra. Vella de Bunyola, 123 (abans de la ctra. de Santa Maria)
07110 Bunyola. Obert de 8h a 15 h. Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666

www.tarongestarongi.net



03 PUBLICIDAD

3.1. Anuncios verticales para prensa escrita y digital

Los anuncios de formato vertical no proponen una variante del logotipo, simplemente se ha magnificado el
simbolo para aumentar el impacto en prensa, pero cuando se quiere usar sélo el logotipo hay que volver alas

especificaciones y a las medidas que se indican en la construccién del logotipo del primer punto del manual.

Siempre que sea posible las fotografias deben ensenar el productor, las explotaciones agrarias o un primer
plano de los productos. También se prevé la posibilidad de usar fotografias de libreria.

VENTA DIRECTA VENTA DIRECTA VENTA DIRECTA

NARANJAS NARANJAS NARANJAS
Can Tarongi Can Tarongi Sen Llepasseta,

Cira. Vella de Bunyola, 123 Ctra. Vella de Bunyola, 123 Carrer Ciutat, 52 A
(abans de la ctra. de Santa Maria) (abans de la ctra. de Santa Maria) (abans de la ctra. de Santa Maria)
07110 Bunyola. Obert de 8h a 15 h. 07110 Bunyola. Obert de 8h a 15 h. 07110 Petra. Obert de 8ha 15 h.
Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666 Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666 Tel.: 971 101010 Mobil: 666 999 666
www.tarongestarongi.net www.tarongestarongi.net www.canllepasseta.com

20



03 PUBLICIDAD

3.3. Anuncios en prensa escrita y digital sobre fondo fotogrdfico

Este es un ejemplo de logotipo aplicado sobre una fotografia creando un anuncio para ser reproducido en
cuatricromia. En la parte inferior se ha hecho una reserva para poder colocar la pdgina web del productor, la
cual debe indicar tan claramente como sea posible la ubicacién de explotaciones agrarias, los horarios y
también los productos que podemos encontrar.

G aaa bl

www.sonllepasseta.com

21



04 SENALIZACION

4.1 Rotulacidon en la carretera

120 cm

Como se ha comentado anteriormente, las
explotaciones agrarias estdn a menudo
condicionadas por la localizacion. Asi, los
rétulos vy la sefdlizacion pueden ser muy
importantes para que el consumidor
pueda encontrar facimente la tienda o el
punto de venta directa.

160 cm

VENTA DIRECTA

Cémo poderrlos ver en Io' fotografia, el NARANJAS
mismo logotipo puede incorporar la
leyenda de los alimentos que podemos Barra de
encontrar. soporte

Can Tahongi

Informacién técnica

Monolito de forma corpdrea de 160 x 120
cm. Estructura interior fabricada con un
tfubo de hierro soldado de 200 cm de
altura x 100 cm de anchura, con forma
de cruz y con soporte posterior.

50cm

I
1
1
I
I
1
a

Logotipo forrado con Dibond impreso vy
laminado de proteccién. Montaje anclado
en el suelo o sobre un soporte apropiado
(en la fotografia se ve una manera facil y
econdmica de colocar el monolito, y que,
ademds, puede llamar la atencién).




04 SENALIZACION

4.2 Senalizacién en las explotaciones agrarias

Especificaciones en rétulos

El monolito explicado se puede utilizar
sobre una solera de hormigdn tan visible
como sea posible para los clientes
potenciales. En la entrada de las explo-
taciones agrarias se debe colocar un
indicador para ayudar al cliente poten-
cial a saber que ha encontfrado lo que
buscaba.

Informacioén técnica

Placa individual con un famano reco-
mendado de entre ochenta cm y un
metro de altura.

Estructura posterior para anclar en la
pared. Impresién solvente de alta
calidad con laminado de proteccién y
apoyo de 3 mm de espesor.

(T

Hac

80/100 cm

TARONGES (medida recomendada)

L'Hont den Ros




05 EL LOGOTIPO EN INTERNET

5.1 Web propia: estética bdsica y aplicaciéon para dispositivos moviles

Promocion y difusion en linea

Los medios tecnoldgicos ofrecen un abanico enorme de posibilidades. Por ejemplo: la venta online de los
productos, la localizaciéon por GPS de las explotaciones agrarias para que el consumidor pueda ubicarlas
con facilidad, la fidelizacidén de los clientes mediante compras periddicas de productos, etfc.

Es importante remarcar que la estética bdsica del diseho web debe adaptarse a los teléfonos y otros dis-
positivos moviles. A continuacion se presenta un ejemplo de web.

oﬂ-c.l;no& O
Ii 0B EF R 4 DB =

| i i b -

.

Y

PRODUCTE MAPA PRODUCTORS PRODUCTES NOTICIES APUNTAT-HI COMPRA
mmﬂay'm [ Fruites
Verdures
# Carns T
"'T
DESCUBREIX ON HI HA .

"

VENDA DIRECTA

Per aqui...

/

PRODUCTES AGRICOLES PRODUCTES RAMADERS

Peiora sunt tecta odia Peiora sunt tecta odia H
quam apertissima inamicitia. quam apertissima inamicitia.
Alea iacta est. Alea iacta est.

=G

B Y 1

masarm |

24



05 EL LOGOTIPO EN INTERNET

5.2 Webs de productores y explotaciones agrarias

Logotipo en las web de los productores o de les explotaciones agrarias
Se prevé un logotipo que se puede descargar para ubicarlo en la pdgina de inicio. Este, se pondrd preferente-
mente en la parte superior derecha, aunque la ubicacién es opcional, segun el diseno de la pdgina web.

CITRICS ONLINE ' o

n MARAMMAS LIMONES MIXTD MARAMJA-LIMOM QUIENES SOMODST COMTACTO LEGAL NOTICE '

oo R

L Oiin ko oo e+ Hina 'y i
EE EE DIRECTA
BESCAR | TUGESTA,

Lovarars

B W a-Limdn

Sl S

Pt b (el aih
Sa pondiaiin
THRPRpONE WA
i [
Fisvais 1 B

[P T )
™
e
7.00E 1450 €
Maranja Matural (Categ 1°). Caja de 1% Haranja Matural (Categ 1°). Caja de
kg. Tenemod &l mejor products ¥ la mejar 10kg. Tenesos el mejar producta ¥ la
- cipcitn, major opcion,
E‘ DETRLLES — COMPRER DETALLES  COMPAAR

25



05 EL LOGOTIPO EN INTERNET

5.3 Perfil de Venta directa en las redes sociales

Perfiles en las redes sociales

En las redes sociales la idea es conseguir un grupo de clientes, potenciales o de hecho, e identfificar las necesi-
dades para informarles de los servicios y los productos de las explotaciones agrarias. Por tanto, el punto de vista
se desplaza al comprador, y el perfil juega en beneficio de la venta directa en conjunto.

Aqui se propone una imagen del perfil inicial, pero debido a que es un medio muy vivo y diario, el fondo deberia
ir variando peridédicamente. Podemos ver un ejemplo de perfil de Facebook y de Twitter, aunque seria aconse-
jable que existieran otros, siempre con una estética comun y unas lineas de comunicacion similares.
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